Carattere innovativo e fascino vintage
all’hotel Mathis

Descrizione del progetto

Con il progetto, si intende dare una nuova “veste” alla propria struttura,mantenendo
la propria identita e innovando nei servizi offerti per intercettare nuovi target di
clientela e consolidare quella attuale. Partendo dagli spazi comuni fino alle camere
| lavori prevedono la realizzazione di nuovo ascensore interno alla struttura,e nuovo
ingresso, al fine di ridistribuire gli spazi,rendere piu fruibili i locali e migliorare
I'accessibilita.

Obiettivi

- Interventi strutturali mirati a ridisegnare gli spazi, ampliando il numero di camere e
rendere la struttura accessibile per i clienti con disabilita,

- introduzione di elementi di ICT e domotica per un utilizzo piu fluido dei dispositivi
della struttura

- cura della propria identita attraverso l'utilizzo di fonti rinnovabili e la promozione
nel circuito della Motor Valley.

Risultati

- Incremento dei clienti grazie alla nuova veste dell'Hotel e alla promozione nei
percorsi turistici,

- aumento del fatturato e del personale dipendente in risposta all'accrescimento del
carico di lavoro,

- riduzione dei consumi energetici del 50%.

Progetto cofinanziato dal Fondo europeo di sviluppo regionale

* ERegmneEmlha Romagna

2014/2020 UNIONE EUROPEA fesr.regione.emilia-romagna.it

Fondo europeo di sviluppo regionale

‘ 7 POR FESR
(3 EMILIA-ROMAGNA


http://fesr.regione.emilia-romagna.it

	Titolo del progetto: Carattere innovativo e fascino vintage all’hotel Mathis
	Testo descrizione del progetto: Con il progetto, si intende dare una nuova “veste” alla propria struttura,mantenendo la propria identità e innovando nei servizi offerti per intercettare nuovi target di clientela e consolidare quella attuale. Partendo dagli spazi comuni fino alle camere i lavori prevedono la realizzazione di nuovo ascensore interno alla struttura,e nuovo ingresso, al fine di ridistribuire gli spazi, rendere più fruibili i locali e migliorare l'accessibilità.
	Testo obiettivi: - Interventi strutturali mirati a ridisegnare gli spazi, ampliando il numero di camere e  rendere la struttura accessibile per i clienti con disabilità, 
- introduzione di elementi di ICT e domotica per un utilizzo più fluido dei dispositivi della struttura
- cura della propria identità attraverso l'utilizzo di fonti rinnovabili e la promozione nel circuito della Motor Valley. 
	Testo risultati: - Incremento dei clienti grazie alla nuova veste dell'Hotel e alla promozione nei percorsi turistici,
- aumento del fatturato e del personale dipendente in risposta all'accrescimento del carico di lavoro,
- riduzione dei consumi energetici del 50%.


